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จากนโยบายของรัฐบาลที่มุ่งเน้นให้ความส าคัญกับการพัฒนา
พัฒนาผู้ประกอบการและเศรษฐกิจชุมชน เพื่อพัฒนาศักยภาพ
ผู้ประกอบการให้มีความสามารถในการประกอบธุรกิจ และผลักดัน
ให้เป็นวาระแห่งชาติ โดยการสร้างให้เกิดการบูรณาการพัฒนา
ผู้ประกอบการและเศรษฐกิจชุมชนและพัฒนา SME สู่สากล ดังจะ
เห็นได้ว่า หนึ่งในวาระแห่งชาติของรัฐบาล ในยุทธศาสตร์จัดสรร
งบประมาณ ปี 2562 และหนึ่งในเป้าหมายแผนพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 



                                              จ  านวนวสิาหกิจชุมชน หรือผูป้ระกอบการใหม่ในพื้นท่ี    
                                  บริการของ มรภ. ท่ีประสบความส าเร็จจากการ    

          สนบัสนุนองคค์วามรู้จาก มรภ. 
ตวัช้ีวดั 1.12 

อ้างอิง: ยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น ระยะ20ปี (พ.ศ.2560-2579) ฉบับปรับปรุง 11 ตุลาคม 2561 



ต้นน้้า 

กลางน้้า 

ปลายน้้า 
-ส่งเสริมผลิตภัณฑ์จากชุมชนที่มีมาตรฐาน 
-เพิ่มรายได้และกระจายรายได้ในชุมชน 

 
-พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีภูมิปัญญาเสริมนวัตกรรม 
-พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีมาตรฐานขึ้นต่้า 
-พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้มีมาตรฐานตามกฎหมาย 
-ถอดบทเรียนระยะพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
-ถอดบทเรียนระยะพัฒนาบรรจุภัณฑ์  
 

-คัดสรรผู้ประกอบการและผลิตภัณฑ์ 
-อบรมให้ความรู้การประกอบธุรกิจพื้นฐาน 
-เก็บข้อมูล วิเคราะห์ สรุปปัญหาที่จะพัฒนา 



ภูมิปัญญาท้องถิ่นเสริมนวัตกรรม เพิ่มคุณค่าและมูลค่าให้กับผู้ประกอบการ  
เสริมเศรษฐกิจฐานรากของประเทศอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน 

 
ผู้ประกอบการสามารถใช้ประโยชน์

จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเสริมนวัตกรรม 
ใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์OTOP เพ่ือเพ่ิม

มูลค่า 
 

ยกระดับ ๑-๓ดาว หรือพัฒนาสู่กลุ่ม 
D หรือสูงกว่า ให้ได้ผลิตภัณฑ์ OTOP 

ที่มีคุณภาพได้มาตรฐาน 

ผู้ประกอบการมีรายได้จากการ
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP เพ่ิมข้ึน 

เพิ่มศักยภาพผู้ประกอบการ OTOP 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยองค์ความรู้ในมหาวิทยาลัย

และภูมิปัญญาท้องถิ่นเสริมนวัตกรรม 
เพิ่มทักษะการใช้โซเชียล 
และส่งเสริมช่องทางตลาด 

พัฒนาทักษะบุคลากร ด้านการส่งเสริมเศรษฐกิจ 
ฐานราก และภูมิปัญญาท้องถิ่นเสริมนวัตกรรม 

สร้างและพัฒนารูปแบบการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก 
และภูมิปัญญาท้องถิ่นเสริมนวัตกรรม 

พัฒนาระบบเทคโนโลยีและสารสนเทศให้สอดคล้อง
กับยุคเศรษฐกิจดิจิตอล 

ตัวช้ีวดั หน่วยนับ 
ค่าเป้าหมาย 

๒๕๖๒ ๒๕๖๓ ๒๕๖๔ ๒๕๖๕ 

ร้อยละที่เพิ่มขึ้นของรายได้ต่อรายผู้ประกอบการ ร้อยละ ๑๕ ๑๕ ๑๕ ๑๕ 

จ านวนผลิตภัณฑ์ OTOP ระดับ ๑ – ๓ ดาว หรือกลุ่มปรับตัว
พัฒนาสู่กลุ่ม D หรือกลุ่ม C ได้รับการพัฒนายกระดับคุณภาพ
และมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 

ผลิตภัณฑ์ ๘ ๑๒ ๑๒ ๑๒ 

ด้านประสิทธิผลตามยุทธศาสตร์ 

ด้านคุณภาพการให้บริการ 

ด้านประสิทธิภาพการปฏิบัติราชการ 

ด้านพัฒนาองค์กร 





                             ปทุมธาน ีผลิตภัณฑ์ OTOP 

1. น้้าพริกปลาร้า 
น้้าพริกนรก 

ปลาย่าง 

2. กล้วยตาก 
ข้าวเกรียบกล้วย
ผสมแก้วมังกร

แดง 

3. น้้าส้มคั้น น้้าส้มคั้นผสม
คอลลาเจน 

4. ไอศกรีมกะท ิ ไอศกรีมนมผสม
เนื้อตาลสุก 

ปทุมธาน ี



 
89% 

 
11% 

ร้อยละผลส้าเร็จของโมเดล 

ณ  วันที่ 5 มิถุนายน 2562 

60.42 
39.58 

สรุปงบจากกิจกรรมที่ด้าเนินการ 

งบใช้แล้ว 

STEP1-8 



หลักสูตรคหกรรมศาสตร์ 

อ.จุรีมาศ  ดีอ้ามาตย ์



หลักสูตรวิทยาศาสตร์ศึกษา(ป.โท-ป.เอก) 

รศ.ดร.ศศมล  ผาสุข 



  ผศ.วัฒนี  บุญวิทยา ผศ.นันท์ปภัทร ์ ทองค้า อ.หรรษา  เวียงวะลัย 
 

อ.ภาสุรี ฤทธิเลิศ 
 

อ.ดร.สุภณิดา พัฒธร 
 



อ.จุฑามาศ เถียรเวช อ.ดร.วุฒิชัย วิถาทานัง อ.วิศวรรธน ์พัชรวิชญ ์ อ.ธนัง ชาญกิจชัญโญ 
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ผู้ประกอบการเลือกแบบที่ 1 



ผู้ประกอบการเลือกแบบที่ 1 



ผู้ประกอบการเลือกแบบที่ 1 



ผู้ประกอบการเลือกแบบที่ 1 



                     สระแก้ว ผลิตภัณฑ์ OTOP 

1. ขนมถ้วยฟ ู ขนมถ้วยฟูน้้า
มะตูม 

2. ผลขมิ้นและผล
มะขามป้อม 

ครีมเจลจากสาร
สกัดขมิ้นและ
มะขามป้อม 

3. ถั่งเช่าอบแห้ง 
เครื่องดื่มถั่งเช่า

และล้าไยผสมเม็ด
บีดส์น้้าถั่งเช่า 

4. ผลมะขามสด ครีมสครับผิว
มะขามผสมขมิ้น 



ผู้ประกอบการเลือกแบบที่ 1 



ผู้ประกอบการเลือกแบบที่ 3 



ผู้ประกอบการเลือกแบบที่ 1 



1 

ผู้ประกอบการเลือกแบบที่ 1 


