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รายงานการเบิกจ่ายงบยุทธศาสตร์ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

รายงานการเบิกจ่าย เฉพาะเดือนกุมภาพันธ์ 2567
งบประมาณที่ใช้ 33,491 บาท คิดเป็นร้อยละ 0.99

โครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนยั่งยืนสู่แพลตฟอร์มออนไลน์ (ส่วน สวพ.)
งบประมาณที่ได้รับจัดสรร รวม 5,900,000 บาท
งบลงคณะจ านวน 2,519,016 บาท คิดเป็นร้อยละ 42.70 (ด าเนินการเรียบร้อย)
งบประมาณที่ สวพ.บริหาร มี 2 ส่วน ได้แก่

1) งบประมาณพัฒนาแพลตฟอร์ม 900,000 บาท ร้อยละ 15.25
2) งบประมาณที่ สวพ.บริหาร 2,480,984 บาท ร้อยละ 42.05

รวมงบประมาณที่ สวพ. บริหาร 3,380,984 บาท ร้อยละ 57.31
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 1 (ต.ค.-ธ.ค.)
 งบประมาณที่ใช้ 41,209.10 บาท  คิดเป็นร้อยละ 1.22
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 2 (ม.ค.-มี.ค.)
 งบประมาณที่ใช้ 40,477.88 บาท คิดเป็นร้อยละ 1.20
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 3 (เม.ย.-มิ.ย.)
 งบประมาณที่ใช้ - บาท คิดเป็นร้อยละ -
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 4 (ก.ค.-ก.ย.)
 งบประมาณที่ใช - บาท คิดเป็นรอ้ยละ -
งบประมาณที่ใช้ไปทั้งสิ้น 81,686.98 บาท (คิดเป็นร้อยละ 2.42)
งบประมาณคงเหลือ 3,299,297.02 บาท (คิดเป็นร้อยละ 97.58)
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TimeLine แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567
โครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนยั่งยืนสู่แพลตฟอร์มออนไลน์

2567

ผลลัพธ์2566

ต.ค.-ธ.ค.

2567

ม.ค.-มี.ค.

2567

เม.ย.-มิ.ย.

ก.ค.-ก.ย.

เป้าหมายของโครงการ 2567
เดือนมกราคม
1. และ PM น ำเสนอ Project Brief และจัดสรรงบประมำณลงคณะ
เดือนกุมภาพันธ์
1. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (PM) และทีมด ำเนินงำน ลงพื้นท่ีพัฒนำผลิตภัณฑ์ ระยะท่ี 1 
2. พัฒนำแพลตฟอร์มออนไลน์ จังหวัดปทุมธำนีและจังหวัดสระแก้ว

เดือนมีนาคม
1. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (PM) และทีมด ำเนินงำน ลงพื้นท่ีพัฒนำผลิตภัณฑ์ ระยะท่ี 1 (ต่อ)

เดือนเมษายน
1. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (PM) และทีมด ำเนินงำน ลงพื้นที่พัฒนำผลิตภัณฑ์ ระยะที่ 2 
2. อบรมกิจกรรม Re-skill / Up Skill (นอกสถำนที่)
3. ประชุมคณะกรรมกำรด ำเนินโครงกำร (ทีมกลำง) ครั้งที่ 4 และให้ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ 

(PM) รำยงำนควำมกำ้วหนำ้ในกำรด ำเนินงำนและกำรใชจ้่ำยงบประมำณ ครั้งที่ 1 
เดือนพฤษภาคม
1. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (PM) และทีมด ำเนินงำน ลงพื้นที่พัฒนำผลิตภัณฑ์ ระยะที่ 2 
2. ศึกษำดูงำนนอกสถำนที่ด้ำนกำรพัฒนำทอ้งถิ่น
มิถุนายน
1. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (PM) และทีมด ำเนินงำน ลงพื้นที่พัฒนำผลิตภัณฑ์ ระยะที่ 2 
2. ประชุมคณะกรรมกำรด ำเนินโครงกำร (ทีมกลำง) ครั้งที่ 4 และให้ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ 

(PM) รำยงำนควำมกำ้วหนำ้ในกำรด ำเนินงำน และกำรใช้จ่ำยงบประมำณ ครั้งที่ 2

เดือนกรกฎาคม
1. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (PM) และทีมด ำเนินงำน ลงพื้นที่พัฒนำผลิตภัณฑ์ ระยะที่ 3 
2. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (Product Manager : PM) ถ่ำยทอดองค์ควำมรู้ และจัดท ำสื่อ

วิดีทัศน์เพื่อสร้ำงกำรรับรู้
3. รวบรวมข้อมูลผู้ประกอบกำรและผลิตภัณฑ์ชุมชนทีโ่ดดเด่น ให้เข้ำถึง แอปพลิเคชัน 

e-Marketplace และ RJ 38
4. กำรจัดนิทรรศกำร VRU Showcase
เดือนสิงหาคม
1. ประชุมคณะกรรมกำรด ำเนินโครงกำร (ทีมกลำง) ครั้งที่ 5 และให้ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ 

(PM) รำยงำนสรุปกำรด ำเนินงำน รำยได้ที่เพิ่มขึ้น และกำรใช้จ่ำยงบประมำณ ตำม
ตัวชี้วัด (ต้นเดือนสิงหำคม)

2. กำรจัดท ำสื่อวิดีทัศน์เพื่อสร้ำงกำรรับรู้และกำรประชำสัมพนัธ์
3. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ จัดท ำรำยงำนกำรวจิัยและบทควำมวจิัยเพื่อตีพิมพ์เผยแพร่
4. จัดนิทรรศกำรแสดงผลงำนผลิตภัณฑ์ชุมชน

เดือนพฤศจิกายน
     ประชุมคณะกรรมกำรด ำเนนิโครงกำร (ทีมกลำง) 
วำงแผนกำรด ำเนินโครงกำรฯ ครั้งท่ี 1 
เดือนธันวาคม
1. ศึกษำ ส ำรวจ รวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์ชุมชน จำก พช.  

 จังหวัดปทุมธำนี และพช. จังหวัดสระแก้ว
2. คัดกรองและสรุปข้อมูลเบื้องต้นของผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัด

 ปทุมธำนีและสระแก้ว เพื่อเตรียมประชุมและลงพื้นที่
3. คัดเลือกผลิตภัณฑ์

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว
1. ผู้ประกอบกำร 30 ผลิตภัณฑ์/จังหวัด (ผลิตภัณฑ์เดิม 

25 ผลิตภัณฑ์ และ ผลิตภัณฑ์ใหม่ 5 ผลิตภัณฑ)์
2. สัดส่วนที่ GPPเพ่ิมข้ึน
3. ร้อยละรำยไดข้องผู้ประกอบกำรที่เพ่ิมข้ึนร้อยละ 10

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว

แผนการด าเนินงานในล าดับต่อไป
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