
โครงการพัฒนางานบริการวิชาการสู่งานวิจัย 

และนวัตกรรมเชิงพื้นที่และเชิงประเด็น 
(การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่น แผนธุรกิจ และการตลาดเพื่อชุมชน 14 ผลิตภัณฑ์)

ประจ าเดือนเมษายน 2565 

รายงานความก้าวหน้า

OTOP



รายงานความก้าวหน้าการด าเนินงานยุทธศาสตร์ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2565
โครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (ผนวก University as a Market Place)

2565

ผลลัพธ์2564

ต.ค.-ธ.ค.

2565

ม.ค.-มี.ค.

2565

เม.ย.-มิ.ย.

ก.ค.-ก.ย.

เป้าหมายของโครงการ 2565

1. กิจกรรมคัดเลือกผู้ประกอบการ 14 ผลิตภัณฑ์ และผู้จัดการผลิตภัณฑ์และทีม 
2. กิจกรรมอบรมแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์แก่ผู้จัดการผลิตภัณฑ์และ

คณะกรรมการ
3. ด าเนินการประชุมชี้แจงแนวทางการด าเนินโครงการแก่คณะกรรมการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ทั้ง 14 ผลิตภัณฑ์
4.  PM และกรรมการด าเนินการสรุปโจทย์ และจัดท า Project Brief
6. PM และกรรมการด าเนินการเรื่องบันทึกความร่วมมือ (MOU) 

1. บ่มเพาะนักศึกษาในโครงการให้เกิดความรู้ ทักษะด้านแผนธุรกิจผลิตภัณฑ์
ชุมชน (อบรม 2 วัน – 7-8 เมษายน 65) และกิจกรรมจัดประกวดผลงานด้าน
แผนธุรกิจของนักศึกษาที่เกิดจากการพัฒนา (วันที่ 19 เมษายน 65)

2. PM และทีมด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ระยะที่ 1

3. กิจกรรมอบรมพัฒนาทักษะผู้ประกอบ คณะกรรมการด าเนิน  โครงการ และ
อาจารย์พัฒนาผลิตภัณฑ์ (แผนธุรกิจ) ครั้งที่ 1

4. การติดตามผลการด าเนินงานฯ ปีงบประมาณ 2564 ครั้งที่ 1
5. PM รายงานความก้าวหน้าการท างาน ระยะ 1 (ต้นมิถุนายน) 
6. PM และทีมด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ระยะที่ 2 (มิ.ย. – ก.ค.)
7. กิจกรรมอบรมพัฒนาทักษะผู้ประกอบ คณะกรรมการด าเนินโครงการ และ

อาจารย์พัฒนาผลิตภัณฑ์ (มาตรฐานผลิตภัณฑ)์ ครั้งที่ 2

1. จัดอบรมพัฒนาทักษะผู้ประกอบการด้านแผนธุรกิจ 
การตลาดออนไลน์ และมาตรฐานผลิตภัณฑ์ (การตลาด online 
/offline) ครั้งที่ 3 

2. PM รายงานความก้าวหน้าการท างาน ระยะ 2 (ต้น ส.ค.)
3. PM และทีม 12 ผลิตภัณฑ์ถ่ายทอดองค์ความรู้แก่ผู้ประกอบการ
4. สรุปผลการด าเนินงาน
5. การจัดท าสื่อวีดีทัศน์ประชาสัมพันธ์
6. Showcase
7. การติดตามผลการด าเนินงานฯ ปีงบประมาณ 2564 ครั้งที่ 2

สิ่งที่ด าเนินงานไปแล้ว

แผนการด าเนินงาน

1. รวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์ชุมชน ย้อนหลัง 3 ปี จาก พช. 
จังหวัดปทุมธานี และพช. จังหวัดสระแก้ว
2. คัดกรองและสรุปข้อมูลเบื้องต้นของผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัด
ปทุมธานีและสระแก้ว เพ่ือเตรียมประชุมและลงพื้นที่ 
3. ลงพื้นที่ส ารวข้อมูลผลิตภัณฑ์กับผู้ประกอบการในพื้นที่
จังหวัดปทุมธานี และสระแก้ว

สิ่งที่ด าเนินงานไปแล้ว

สิ่งที่ด าเนินงานไปแล้วเมษายน

แผนการด าเนินงานเมษายน



การอบรมเชิงปฏิบัติการ 
เรื่อง The Pain Point of Design Product

วันพฤหัสบดีท่ี 7 เมษายน 2565

การอบรมเชิงปฏิบัติการ 
เรื่อง Project Management for New Business

วันศุกร์ที่ 8 เมษายน 2565

ลงพื้นที่พัฒนาผลิตภัณฑ์ ระยะที่ 1



รายงานการเบิกจ่ายงบยุทธศาสตร์ประจ าปี พ.ศ. 2565

รายงานการเบิกจ่ายเฉพาะ เดือนมีนาคม 2565
งบประมาณที่ใช้ 393,562 บาท คิดเป็นร้อยละ 13.12

โครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (ผนวก University as a Market Place)

รายงานการเบิกจ่ายโครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
งบประมาณที่ได้รับจัดสรร  3,000,000 บาท

การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 1 (ต.ค.-ธ.ค.)
งบประมาณที่ใช้ 22,980 บาท  คิดเป็นร้อยละ 0.77

การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 2 (ม.ค.-มี.ค.)
งบประมาณที่ใช้ 409,797 บาท คิดเป็นร้อยละ 13.66

การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 3 (เม.ย.-มิ.ย.)
งบประมาณที่ใช้ - บาท  คิดเป็นร้อยละ -

การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 4 (ก.ค.-ก.ย.)
งบประมาณที่ใช้ - บาท  คิดเป็นร้อยละ -

งบประมาณที่ใช้ไปทั้งสิ้น 432,777 บาท (คิดเป็นร้อยละ 14.43)
งบประมาณคงเหลือ 2,567,223 บาท (คิดเป็นร้อยละ 85.57)
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ตุลาคม พฤศจิกายน ธันวาคม มกราคม กุมภาพันธ์ มีนาคม เมษายน พฤษภาคม มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน

ผลการใช้จ่ายงบประมาณ (ร้อยละ)

เดือนท่ี 1 เดือนท่ี 2 เดือนท่ี 3

1.10 1.310.77

14.43



โครงการพัฒนาทักษะวิศวกรสังคม 
(STARTUP) 

ประจ าเดือนเมษายน 2565 

รายงานความก้าวหน้า



รายงานความก้าวหน้าการด าเนินงานยุทธศาสตร์ ปีงบประมาณ พ.ศ. 2565
โครงการพัฒนาทักษะวิศวกรสังคม (Startup)

2565

ตัวชี้วัด2564

ต.ค.-ธ.ค.

2565

ม.ค.-มี.ค.

2565

เม.ย.-มิ.ย.

ก.ค.-ก.ย.

4. อบรมโมดูล จ านวน 4 โมดูล จาก 10 โมดูล
5. การบ่มเพาะการเป็นผู้ประกอบการทางสังคมสร้างแพลตฟอร์มหลักสูตรออนไลน์ และ

การจัด Workshop Training บ่มเพาะ Startup ให้แก่อาจารย์ที่ปรึกษาและ
นักศึกษา จ านวน 2 ครั้ง

1. การบ่มเพาะการเป็นผู้ประกอบการทางสังคมสร้างแพลตฟอร์มหลักสูตร
ออนไลน์ และการจัด Workshop Training บ่มเพาะ Startup ให้แก่
อาจารย์ที่ปรึกษาและนักศึกษา จ านวน 2 ครั้งที่เหลือ

2. การน าเสนอ (Pitching) แผนธุรกิจ และคัดเลือก 25 ทีมเพื่อทดลองตลาด 
ได้รับเงินทีมละ 15,000 บาท 

3. Startup 25 ทีม เข้าศึกษาดูงานผู้ประกอบที่ประสบความส าเร็จในชุมชน 
และระดับชาติ

4. Startup 25 ทีม ทดลองประกอบธุรกิจจริง (กลางเม.ย. – มิ.ย.)
5. การน าเสนอ (Pitching) พร้อมแต่งต้ังกรรมการลงพื้นที่ติดตามติดตาม

ประเมินผลการด าเนินงานทั้ง 25 ทีม

1. การน าเสนอ (Pitching) การ น าเสนอผลการประกอบธุกิจ
ของนักศึกษา (25 ทีม จ านวน 2 วัน)
2. ถอดบทเรียนจากการด าเนินกิจกรรมประกอบธุรกิจ
3. จัดนิทรรศการ Showcase จากผลผลิตของการประกอบธุรกิจ 
4. จัดท าสื่อวีดีทัศน ์และเรื่องเล่าความส าเรจ็เพือ่สรา้งการรบัรู้

แผนการด าเนินงานในเดือนถัดไป

แผนการด าเนินงาน

1. จัดท าค าสั่งแต่งต้ังคณะกรรมการด าเนินโครงการ
2. ด าเนินการจัดประชุมคณะกรรมการด าเนินโครงการ เพ่ือวาง
แผนการด าเนินโครงการ
3. อบรมวิศวกรสังคมให้แก่อาจารย์ มรภ.วไลยอลงกรณ์ ร่วมกับ
กองพัฒฯ
2. อบรมพัฒนาศักยภาพนักศึกษาเพือพัฒนาท้องถิน “วิศวกร
สังคม” ร่วมกับกองพัฒนฯ

สิ่งที่ด าเนินการไปแล้ว จ านวนวิศวกรสังคม ผู้ประกอบการใหม่
ฝึกหัด (Startup) ที่เกิดจากการบ่ม
เพาะของมหาวิทยาลัย จ านวน 5 ราย

1. เตรียมจัดการอบรม Digital Marketing และทักษะความเป็น
ผู้ประกอบการเพื่อพัฒนาอาจารย์ นักศึกษา และบุคลากร
ภายในมหาวิทยาลัย

สิ่งที่ด าเนินการไปแล้ว

2. ประชาสัมพันธ์ รับสมัคร Startup
3. กิจกรรมอบรมการพัฒนา soft skill ให้แก่นักศึกษา ในหัวข้อ Creative 
Thinking, Design Thinking, Community Marketing, Storytelling, 
Comparative Thinking, แผนธุรกิจชุมชน (ม.ค. – ก.พ.) ร่วมกับกองพัฒฯ

สิ่งที่ด าเนินการไปแล้วเดือนที่ผ่านมา



Training Course โครงการวิศวกรสังคม (START UP) ครั้งที่ 1 
เรื่อง บุคลิกภาพ และ Growth mindset ของผู้ประกอบการ

วันจันทร์ที่ 4 เมษายน 2565

Training Course โครงการวิศวกรสังคม (START UP) ครั้งที่ 2 
เรื่อง การสร้าง Content 365 วันแบบไม่ซ้ า

วันอังคารที่ 5 เมษายน 2565

ได้ด าเนินการอบรมเสร็จสิน้ 4 โมดูล ไดแ้ก่
- ผู้ประกอบการยุคดิจิทัล Digital Disruption -

- ปฏิบัตกิารเขียนแผนธุรกิจส าหรบัผู้ประกอบการยุคดิจิทัล -
เรียนรู้พฤติกรรมผู้บริโภคในการตลาด –

- แบรนดค์ืออะไร ประเภทของแบรนด์มีอะไรบ้าง -



รายงานการเบิกจ่ายงบยุทธศาสตร์ประจ าปี พ.ศ. 2565

รายงานการเบิกจ่ายเฉพาะ เดือนมีนาคม 2565
งบประมาณที่ใช้ 17,980 บาท คิดเป็นร้อยละ 1.20

โครงการพัฒนาทักษะวิศวกรสังคม (Startup)

รายงานการเบิกจ่ายโครงการพัฒนาทักษะวิศวกรสังคม (Startup)

งบประมาณที่ได้รับจัดสรร  1,500,000 บาท

การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 1 (ต.ค.-ธ.ค.)
งบประมาณที่ใช้ - บาท  คิดเป็นร้อยละ -

การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 2 (ม.ค.-มี.ค.)
งบประมาณที่ใช้ 36,100 บาท คิดเป็นร้อยละ 2.41

การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 3 (เม.ย.-มิ.ย.)
งบประมาณที่ใช้ - บาท  คิดเป็นร้อยละ -

การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 4 (ก.ค.-ก.ย.)
งบประมาณที่ใช้ - บาท  คิดเป็นร้อยละ -

งบประมาณที่ใช้ไปทั้งสิ้น 36,100 บาท (คิดเป็นร้อยละ 2.41)
งบประมาณคงเหลือ 1,463,900 บาท (คิดเป็นร้อยละ 97.59)
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ตุลาคม พฤศจิกายน ธันวาคม มกราคม กุมภาพันธ์ มีนาคม เมษายน พฤษภาคม มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน

ผลการใช้จ่ายงบประมาณ (ร้อยละ)

เดือนท่ี 1 เดือนท่ี 2 เดือนท่ี 3

1.05 2.411.21


