
โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่ วิจัย 

พัฒนานวัตกรรม บริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน ปีงบประมาณ 2566

(ประจ าเดือนเมษายน 2566) 

รายงานความก้าวหน้า

OTOP



รายงานการเบิกจ่ายงบยุทธศาสตร์ประจ าปี พ.ศ. 2566

รายงานการเบิกจ่ายเฉพาะ เดือนมีนาคม 2566
งบประมาณที่ใช้ 26,955.13 บาท คิดเป็นร้อยละ 0.899

โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลยั เป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรม บริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน

รายงานการเบิกจ่ายโครงการฯ

งบประมาณที่ได้รับจัดสรร  3,000,000 บาท

การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 1 (ต.ค.-ธ.ค.)
งบประมาณที่ใช้ 2,635 บาท  คิดเป็นร้อยละ 0.09

การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 2 (ม.ค.-มี.ค.)
งบประมาณที่ใช้ 63,189.53 บาท คิดเปน็ร้อยละ 2.10

การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 3 (เม.ย.-มิ.ย.)
งบประมาณที่ใช้ - บาท  คิดเป็นร้อยละ -

การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 4 (ก.ค.-ก.ย.)
งบประมาณที่ใช้ - บาท  คิดเป็นร้อยละ -

งบประมาณที่ใช้ไปทั้งสิ้น 65,824.53 บาท (คิดเป็นร้อยละ 2.19)
งบประมาณคงเหลือ 2,934,175.47 บาท (คิดเป็นร้อยละ 97.81)
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TimeLine แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566
โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัยเป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรม บริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน

2566

ผลลัพธ์2565

ต.ค.-ธ.ค.

2566

ม.ค.-มี.ค.

2566

เม.ย.-มิ.ย.

ก.ค.-ก.ย.

เป้าหมายของโครงการ 2566

เดือนมกราคม
1. ลงพื้นที่ส ารวข้อมูลผลิตภัณฑ์กับผู้ประกอบการในพ้ืนที่จังหวัดปทุมธานี และสระแก้ว
เดือนกุมภาพันธ์
1. PM และกรรมการด าเนินการสรุปโจทย์ ทีม A และทีม B
2. แต่งตั้งคณะกรรมการด าเนินงาน (เพิ่มเติม) รองคณบดีและผู้ช่วยคณบดีดูแลงานวิจัยทกุคณะ

เดือนมีนาคม
1. ประชุมเพื่อคัดเลือกผู้ประกอบการ 14 ผลิตภัณฑ์ และผู้รับผิดชอบผลิตภัณฑ์และทีม 

เดือนเมษายน
1. ชี้แจงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 14 ผลิตภัณฑ์
2. PM และทีมด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ระยะที่ 1 
5. กิจกรรมอบรมพัฒนาทักษะผู้ประกอบการ อาจารย์ 
6. ศึกษาดูงานนอกสถานที่ ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏ (ต้นแบบด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์)
เดือนพฤษภาคม 
1. PM รายงานความก้าวหน้า
2. กิจกรรมจัดประกวดสุดยอดนักขายออนไลน์ (VRU Influencer)
เดือนมิถุนายน
1. PM และทีมด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์
2. PM รายงานความก้าวหน้าการท างาน
3. กิจกรรมอบรมพัฒนาทักษะผู้ประกอบการ อาจารย์ 

เดือนกรกฎาคม
1. PM และทีมด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (ระยะสุดท้าย)
2. PM และทีม 14 ผลิตภัณฑ์ถ่ายทอดองค์ความรู้แก่ผู้ประกอบการ
3. การติดตามผลการด าเนินงานฯ ปีงบประมาณ 2564 
4. การจัดท าสื่อวีดีทัศน์ประชาสัมพันธ์ 
เดือนสิงหาคม
1. PM รายงานความก้าวหน้าการท างาน ระยะสรุปตามตัวชี้วัดโครงการ
2. การจัดแสดงและจ าหน่ายสินค้าชุมชนเพื่อส่งเสริมการขาย ทั้งในและ

นอกมหาวิทยาลัย ทั้งรูปแบบกายภาพ และ Marketplace (ออนไลน์)
เดือนกันยายน
1. PM และทีม จัดส่งรายงานการวิจัย (กระบวนการพัฒนาสินค้าชุมชน) 

ฉบับสมบูรณ์ 

เดือนธันวาคม
1. ศึกษา ส ารวจ รวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์ชุมชน จาก พช.  

จังหวัดปทุมธานี และพช. จังหวัดสระแก้ว
2. คัดกรองและสรุปข้อมูลเบ้ืองต้นของผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัด

ปทุมธานีและสระแก้ว เพ่ือเตรียมประชุมและลงพ้ืนที่ 

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว

300,000 บาท

แผนการด าเนินงานในล าดับต่อไป

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว



การประชุมคณะกรรมการด าเนินโครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรมบริการวิชาการ เพื่อ
พัฒนาสินค้าชุมชน จังหวัดปทุมธานี ครั้งที่ 1/2566 



ผลการคัดเลือกผลิตภัณฑ์และผู้รับผิดชอบผลิตภัณฑ์
โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่ วิจัย พัฒนา
นวัตกรรม บริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน

ล าดับ ผลิตภัณฑ์ หน่วยงาน

1 กล้วยหอมทองปทุมรัตน์ วิทยาลัยนวัตกรรมการจัดการ

2 มะม่วงน ้าดอกไม้ คณะเทคโนโลยีการเกษตร

3 ผ้าเส้นใยบัว คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี

4 ผ้ามัดย้อม คณะวิทยาการจัดการ

5 รองเท้าจากกางเกงยีนส์ คณะมนุษศาสตรย์เเละสังคมศาสตร์

6 กระยาสารท คณะสาธารณสุขศาสตร์

ล าดับ ผลิตภัณฑ์ หน่วยงาน

1 โกโก้ คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี

2 หมูทอดกระจก คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม

3 บะหมี่กึ่งส้าเร็จรูปไหมอีรี่ มรภ.วไลฯ ศูนย์สระแก้ว

4 ผ้าไหมมัดหมี่ทอมือ มรภ.วไลฯ ศูนย์สระแก้ว

5 ผ้าฝ้ายทอมือ คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม

6 เคร่ืองดื่มหม่อนเบอรร่ี มรภ.วไลฯ ศูนย์สระแก้ว

7 ชาดอกไม้ คณะสาธารณสุขศาสตร์

8 น ้าปลาหวาน คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี

จังหวัดปทุมธานี
จ านวน 6 ผลิตภัณฑ์

จังหวัดสระแก้ว
จ านวน 8 ผลิตภัณฑ์

ประกาศฯ แต่งตั้งผู้รับผิดชอบผลิตภัณฑ์



กลุ่มอาหาร
จากจ านวน 9 ผลิตภัณฑ์ 

ผ่าน 7 ผลิตภัณฑ์

กลุ่มผ้า เครื่องแต่งกาย
จากจ านวน 4 ผลิตภัณฑ์

ผ่าน 4 ผลิตภัณฑ์

กลุ่มของใช้
จากจ านวน 3 ผลิตภัณฑ์

ผ่าน 1 ผลิตภัณฑ์

กลุ่มเครื่องดื่ม
จากจ านวน 2 ผลิตภัณฑ์

ผ่าน 2 ผลิตภัณฑ์

กลุ่มสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร 
จ านวน 2 ผลิตภัณฑ์

1. ผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อม
2. ผลิตภัณฑ์เส้นใยบัว
3. ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่ทอมือ 
4. ผ้าฝ้ายทอมือ 

1. ผลิตภัณฑ์กล้วยทองปทุมรัตน์
2.  ผลิตภัณฑม์ะม่วงน ้าดอกไม้ 
3. ผลิตภัณฑ์กระยาสารท
4. ผลิตภัณฑ์บะหมี่ไหมอีรี่ 
5. ผลิตภัณฑ์เบอรี่หม่อนเพื่อ

สุขภาพ
6. ผลิตภัณฑ์น ้าปลาหวาน
7. ผลิตภัณฑ์หมูกระจก

1. ผลิตภัณฑ์รองเท้าจาก
กางเกงยีนส์

- ไม่มีผู้ผ่านการคัดเลือก -1. ผลิตภัณฑโ์กโก้
2. ผลิตภัณฑ์ชาดอกไม้

โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นข้ัวความเจริญเศรษฐกิจเชิงพ้ืนที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรมบริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน ลงพื้นทีส่ ารวจเก็บข้อมูล
จังหวัดปทุมธานี  ประจ าปีงบประมาณ 2566

ผลการคัดเลือกผลิตภัณฑ์ท่ีลงพื้นที่ส ารวจข้อมูล
จ านวน 20 ผลิตภัณฑ์ ให้เหลือ 14 ผลิตภัณฑ์ (จ าแนกตามประเภท) 
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กิจกรรมพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่นด้วยองค์ความรู้ 
งานวิจัย นวัตกรรม และเทคโนโลยี และถ่ายทอดองค์
ความรู้ (งบประมาณลงคณะที่รับผิดชอบ)

กิจกรรมพัฒนาทักษะ Re-skill / Up Skill 
ผู้ประกอบการ นักศึกษา และอาจารย์พัฒนา
ผลิตภัณฑ์ รวมถึงการศึกษาดูงาน

กิจกรรมการส ารวจพื้นที่ เก็บข้อมูล เพ่ือคัดเลือก
ผู้ประกอบการและติดตามผลการด าเนินโครงการ 
รวมถึงการบริหารจัดการโครงการ

กิจกรรมจัดแสดงผลงาน และการจัดท าสื่อ
วิดีทัศน์เพื่อการประชาสัมพันธ์และสร้างการรับรู้

เกณฑ์ระดบั
คะแนน

60%

13.3%

แนวทางการจัดสรรงบประมาณโครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจ
เชิงพื้นที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรมบริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน 
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