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ปีงบประมาณ 2567

(ประจ าเดือนพฤษภาคม 2567) 

รายงานความก้าวหน้า
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รายงานการเบิกจ่ายงบยุทธศาสตร์ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2567

รายงานการเบิกจ่าย เฉพาะเดือนเมษายน 2567
งบประมาณที่ใช้ 412,976.00 บาท คิดเป็นร้อยละ 12.21

โครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนยั่งยืนสู่แพลตฟอร์มออนไลน์ (ส่วน สวพ.)
งบประมาณที่ได้รับจัดสรร รวม 5,900,000 บาท
งบลงคณะจ านวน 2,519,016 บาท คิดเป็นร้อยละ 42.70 (ด าเนินการเรียบร้อย)
งบประมาณที่ สวพ.บริหาร มี 2 ส่วน ได้แก่

1) งบประมาณพัฒนาแพลตฟอร์ม 900,000 บาท ร้อยละ 15.25
2) งบประมาณที่ สวพ.บริหาร 2,480,984 บาท ร้อยละ 42.05

รวมงบประมาณที่ สวพ. บริหาร 3,380,984 บาท ร้อยละ 57.31
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 1 (ต.ค.-ธ.ค.)
 งบประมาณที่ใช้ 41,209.10 บาท  คิดเป็นร้อยละ 1.22
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 2 (ม.ค.-มี.ค.)
 งบประมาณที่ใช้ 188,455.88 บาท คิดเป็นร้อยละ 5.57
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 3 (เม.ย.-มิ.ย.)
 งบประมาณที่ใช้ 412,976.00 บาท คิดเป็นร้อยละ 12.21
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 4 (ก.ค.-ก.ย.)
 งบประมาณที่ใช - บาท คิดเป็นรอ้ยละ -
งบประมาณที่ใช้ไปทั้งสิ้น 642,640.98 บาท (คิดเป็นร้อยละ 19.00)
งบประมาณคงเหลือ 2,738,343.02 บาท (คิดเป็นร้อยละ 81.00)

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

ตุลาคม พฤศจิกายน ธันวาคม มกราคม กุมภาพันธ์ มีนาคม เมษายน พฤษภาคม มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน

ผลการใช้จ่ายงบประมาณรวมทั้งหมด (ร้อยละ)

เดือนท่ี 1 เดือนท่ี 2 เดือนท่ี 3

1.43

*ค ำนวณเฉพำะงบประมำณท่ี สวพ. บริหำรจดักำร

ไตรมาสที่ 1 ไตรมาสที่ 2 ไตรมาสที่ 3 ไตรมาสที่ 4 

2.421.220.23
6.69 12.21



ผลการเบิกจ่ายงบประมาณที่จัดสรรลงคณะ/วิทยาลัย โครงการ OTOP รวม
(ร้อยละการเบิกจ่าย)ล าดับ คณะ รูปแบบ งบที่ได้รับการอนุมัติ ผลการเบิกจ่าย 

1 คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
ผลิตภัณฑเ์ก่า 380,920 70,474.65 121,930.65 

(15.89%)ผลิตภัณฑ์ใหม่ 381,960 51,456.00

2 คณะมนุษศาสตร์และสังคมศาสตร์
ผลิตภัณฑ์เก่า 260,000 38,864.00 47,864.00

(8.92%)ผลิตภัณฑใ์หม่ 276,394 9,000
3 คณะสาธารณสุขศาสตร์ ผลิตภัณฑ์ใหม่ 119,950 0
4 คณะเทคโนโลยีการเกษตร ผลิตภัณฑเ์ก่า 50,000 0
5 คณะวิทยาการจัดการ ผลิตภัณฑ์เก่า 157,968 0
6 วิทยาลัยนวัตกรรมการจัดการ ผลิตภัณฑ์ใหม่ 105,036 0

7 คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 
ผลิตภัณฑ์เก่า 105,704 0
ผลิตภัณฑ์ใหม่ 341,084 0

8 มรภ.วไลยอลงกรณ์ฯ สระแก้ว
ผลิตภัณฑ์เก่า 240,000 0
ผลิตภัณฑ์ใหม่ 100,000 0

รวม (ทุกผลิตภัณฑ)์ 2,519,016 169,794.65 169,794.65 (6.74%)

** ข้อมูล ณ วันที่ 29 เมษายน 2567



TimeLine แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567
โครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนยั่งยืนสู่แพลตฟอร์มออนไลน์

2567

ผลลัพธ์2566

ต.ค.-ธ.ค.

2567

ม.ค.-มี.ค.

2567

เม.ย.-มิ.ย.

ก.ค.-ก.ย.

เป้าหมายของโครงการ 2567
เดือนมกราคม
1. และ PM น ำเสนอ Project Brief และจัดสรรงบประมำณลงคณะ
เดือนกุมภาพันธ์
1. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (PM) และทีมด ำเนินงำน ลงพื้นท่ีพัฒนำผลิตภัณฑ์ ระยะท่ี 1 
2. พัฒนำแพลตฟอร์มออนไลน์ จังหวัดปทุมธำนีและจังหวัดสระแก้ว
เดือนมีนาคม
1. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (PM) และทีมด ำเนินงำน ลงพื้นท่ีพัฒนำผลิตภัณฑ์ ระยะท่ี 1 (ต่อ)

เดือนเมษายน
1. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (PM) และทีมด ำเนินงำน ลงพื้นที่พัฒนำผลิตภัณฑ์ ระยะที่ 2 
2. อบรมกิจกรรม Re-skill / Up Skill (วันที่ 22-24 เมษำยน)

เดือนพฤษภาคม
1. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (PM) และทีมด ำเนินงำน ลงพื้นที่พัฒนำผลิตภัณฑ์ ระยะที่ 2 
2. ส ำรวจพื้นที่เพื่อศึกษำดูงำนนอกสถำนทีด่้ำนกำรพัฒนำท้องถิ่น
3. ประชุมคณะกรรมกำรด ำเนินโครงกำร (ทีมกลำง) ครั้งที่ 4 และให้ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ 

(PM) รำยงำนควำมกำ้วหนำ้ในกำรด ำเนินงำนและกำรใชจ้่ำยงบประมำณ ครั้งที่ 1 
มิถุนายน
1. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (PM) และทีมด ำเนินงำน ลงพื้นที่พัฒนำผลิตภัณฑ์ ระยะที่ 2 
2. ศึกษำดูงำนนอกสถำนที่ด้ำนกำรพัฒนำทอ้งถิ่น

เดือนกรกฎาคม
1. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (PM) และทีมด ำเนินงำน ลงพื้นที่พัฒนำผลิตภัณฑ์ ระยะที่ 3 
2. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ (Product Manager : PM) ถ่ำยทอดองค์ควำมรู้ และจัดท ำสื่อ

วิดีทัศน์เพื่อสร้ำงกำรรับรู้
3. รวบรวมข้อมูลผู้ประกอบกำรและผลิตภัณฑ์ชุมชนทีโ่ดดเด่น ให้เข้ำถึง แอปพลิเคชัน 

e-Marketplace และ RJ 38
4. กำรจัดนิทรรศกำร VRU Showcase
5. ประชุมคณะกรรมกำรด ำเนินโครงกำร (ทีมกลำง) ครั้งที่ 4 และให้ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ 

(PM) รำยงำนควำมกำ้วหนำ้ในกำรด ำเนินงำน และกำรใช้จ่ำยงบประมำณ ครั้งที่ 2
เดือนสิงหาคม
1. ประชุมคณะกรรมกำรด ำเนินโครงกำร (ทีมกลำง) ครั้งที่ 5 และให้ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ 

(PM) รำยงำนสรุปกำรด ำเนินงำน รำยได้ที่เพิ่มขึ้น และกำรใช้จ่ำยงบประมำณ ตำม
ตัวชี้วัด (ต้นเดือนสิงหำคม)

2. กำรจัดท ำสื่อวิดีทัศน์เพื่อสร้ำงกำรรับรู้และกำรประชำสัมพนัธ์
3. ผู้จัดกำรผลิตภัณฑ์ จัดท ำรำยงำนกำรวจิัยและบทควำมวจิัยเพื่อตีพิมพ์เผยแพร่

เดือนพฤศจิกายน
     ประชุมคณะกรรมกำรด ำเนนิโครงกำร (ทีมกลำง) 
วำงแผนกำรด ำเนินโครงกำรฯ ครั้งท่ี 1 
เดือนธันวาคม
1. ศึกษำ ส ำรวจ รวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์ชุมชน จำก พช.  

 จังหวัดปทุมธำนี และพช. จังหวัดสระแก้ว
2. คัดกรองและสรุปข้อมูลเบื้องต้นของผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัด

 ปทุมธำนีและสระแก้ว เพื่อเตรียมประชุมและลงพื้นที่
3. คัดเลือกผลิตภัณฑ์

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว
1. ผู้ประกอบกำร 30 ผลิตภัณฑ์/จังหวัด (ผลิตภัณฑ์เดิม 

25 ผลิตภัณฑ์ และ ผลิตภัณฑ์ใหม่ 5 ผลิตภัณฑ)์
2. สัดส่วนที่ GPPเพ่ิมข้ึน
3. ร้อยละรำยไดข้องผู้ประกอบกำรที่เพ่ิมข้ึนร้อยละ 10

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว

แผนการด าเนินงานในล าดับต่อไป

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว



งาน Thai x China SMEs-Start up 2024 ขับเคลื่อนด้วยเครือข่ายสานสัมพันธ์ไทย-จีน ผ่านเทคโนโลยี ดิจิทัล 
ระหว่างวันที่ 29-31 มีนาคม 2567 ณ ศูนย์การค้า JJ Mall ลานโปรโมชั่น ชั้น 1

หัวข้อการฝึกอบรมฯ
1. “Soft Power” กับกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่น

2. กระดับมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ เพื่อเพิ่มควำมสำมรถในกำรส่งเสริมกำรตลำด
3. ขำยยังไงให้ปังด้วยแพลตฟอร์มTik Tok 

4. กำรโปรโมทสินค้ำให้ปัง ด้วยแพลตฟอร์ม Tik Tok
ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นจากการด าเนินงาน

1. ผู้เข้ำร่วมอบรม 67 คน (ค ำสั่งที่ 850/2567) เข้ำร่วมฝึกอบรมครบทกุคนคดิเป็น ร้อยละ 100
2. เกิดควำมรู้และมโนทัศน ์เกี่ยวกับ “Soft Power” กับกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชนทอ้งถิน่
3. เกิดควำมเขำ้ใจมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ตำมกลุ่มประเภท OTOP ได้แก่ อำหำร เครื่องดื่ม
    ผ้ำและเครื่องแต่งกำย ของใช้/ของตกแตง่/ของทีร่ะลึก สมุนไพรที่ไม่ใช่อำหำร
4. แต่ละผลิตภัณฑ์ สร้ำง Tik Tok Account #VRUOTOP ส ำหรับใช้โปรโมทกระตุน้ยอดขำยผลิตภัณฑ์

หมายเหตุ : สวพ. อยู่ระหว่ำงด ำเนินกำรให้แตล่ะผลิตภัณฑ์ด ำเนนิกำรสรุปองค์ความรูท้ี่เกิดจำกกำร
อบรม และการน าไปใช้ประโยชน์ในผลิตภัณฑ์ของตนเอง
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