
โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่ วิจัย 

พัฒนานวัตกรรม บริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน ปีงบประมาณ 2566

(ประจ าเดือนกรกฎาคม 2566) 

รายงานความก้าวหน้า
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รายงานการเบิกจ่ายงบยุทธศาสตร์ประจ าปี พ.ศ. 2566 (เฉพาะของสถาบันวิจัยฯ)

รายงานการเบิกจ่าย (ส่วนของสวพ.) เฉพาะเดือนมิถุนายน 2566
งบประมาณที่ใช้ 7,340 บาท คิดเป็นร้อยละ 0.59

โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลยั เป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรม บริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน

รายงานการเบิกจ่ายโครงการฯ

งบประมาณที่ได้รับจัดสรร  3,000,000 บาท

จัดสรรให้คณะต่าง ๆ 1,751,974.- บาท (ร้อยละ 58.40)

งบประมาณที่ สวพ.บริหาร 1,248,026.- บาท (ร้อยละ 41.60)

การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 1 (ต.ค.-ธ.ค.)
 งบประมาณท่ีใช้ 2,635 บาท  คิดเป็นร้อยละ 0.09
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 2 (ม.ค.-มี.ค.)
 งบประมาณที่ใช้ 63,189.53 บาท คิดเปน็ร้อยละ 2.10
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 3 (เม.ย.-มิ.ย.)
 งบประมาณที่ใช้ 23,440.00 บาท คิดเป็นร้อยละ 1.88
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 4 (ก.ค.-ก.ย.)
 งบประมาณที่ใช้ - บาท  คิดเป็นร้อยละ -
งบประมาณที่ใช้ไปทั้งสิ้น 89,264.53 บาท (คิดเป็นร้อยละ 7.15)
งบประมาณคงเหลือ 1,158,761.47 บาท (คิดเป็นร้อยละ 92.85)
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TimeLine แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566
โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัยเป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรม บริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน

2566

ผลลัพธ์2565

ต.ค.-ธ.ค.

2566

ม.ค.-มี.ค.

2566

เม.ย.-มิ.ย.

ก.ค.-ก.ย.

เป้าหมายของโครงการ 2566

เดือนมกราคม
1. ลงพื้นที่ส ารวข้อมูลผลิตภัณฑ์กับผู้ประกอบการในพ้ืนที่จังหวัดปทุมธานี และสระแก้ว
เดือนกุมภาพันธ์
1. PM และกรรมการด าเนินการสรุปโจทย์ ทีม A และทีม B
2. แต่งตั้งคณะกรรมการด าเนินงาน (เพิ่มเติม) รองคณบดีและผู้ช่วยคณบดีดูแลงานวิจัยทกุคณะ

เดือนมีนาคม
1. ประชุมเพื่อคัดเลือกผู้ประกอบการ 14 ผลิตภัณฑ์ และผู้รับผิดชอบผลิตภัณฑ์และทีม 

เดือนเมษายน
1. ชี้แจงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 14 ผลิตภัณฑ์
2. PM น าเสนอ Project Brief และแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์
3. PM และทีมด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ระยะที่ 1 
เดือนพฤษภาคม-มิถุนายน
1. ส ารวจพื้นที่ศึกษาดูงานนอกสถานที่ (มหาวิทยาลยัต้นแบบดา้นการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์)

เดือนกรกฎาคม
1. PM และทีมด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์
2. กิจกรรม Re-skill / Up skill (วันที่ 3 / 17 / 20-21 ก.ค. 66)
3. กิจกรรมจัดประกวดสุดยอดนักขายออนไลน์ (VRU Influencer)
4. VRU Showcase (จัดร่วมกับหน่วยงานในมหาวิทยาลัย)
5. PM และทีม 14 ผลิตภัณฑ์ถ่ายทอดองค์ความรู้แก่ผู้ประกอบการ
เดือนสิงหาคม
1. PM รายงานความก้าวหน้าการท างาน ระยะสรุปตามตัวชี้วัดโครงการ
2. การจัดแสดงและจ าหน่ายสินค้าชุมชนเพื่อส่งเสริมการขาย ทั้งในและนอก 

 มหาวิทยาลยั ทั้งรูปแบบกายภาพ และ Marketplace (ออนไลน์)
3. การติดตามผลการด าเนินงานฯ ปีงบประมาณ 2564
เดือนกันยายน
1. PM และทีม จัดส่งรายงานการวิจัย (กระบวนการพัฒนาสินค้าชุมชน) 

ฉบับสมบูรณ์ 

เดือนธันวาคม
1. ศึกษา ส ารวจ รวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์ชุมชน จาก พช.  

 จังหวัดปทุมธานี และพช. จังหวัดสระแก้ว
2. คัดกรองและสรุปข้อมูลเบ้ืองต้นของผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัด

 ปทุมธานีและสระแก้ว เพ่ือเตรียมประชุมและลงพ้ืนที่ 

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว

300,000 บาท

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว

แผนการด าเนินงานในล าดับต่อไป



กิจกรรมส ารวจพื้นที่ เพื่อการเข้าศึกษาดูงานเเละอบรมเชิงปฏิบัติการ ณ มรภ.อุตรดิตถ์



กิจกรรม RE-SKILL / UP SKILL



กิจกรรม ประกวดสุดยอดนักขายออนไลน์ VRU Influencer

คอร์สบ่มเพาะนักศึกษา เพ่ือเตรียมตัวสู่การเป็น... 
สุดยอดนักขายออนไลน์ VRU Influencer จ านวน 2 คอร์ส
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