
โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่ วิจัย 

พัฒนานวัตกรรม บริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน ปีงบประมาณ 2566

(ประจ าเดอืนกันยายน 2566) 

รายงานความก้าวหน้า

OTOP



รายงานการเบิกจ่ายงบยุทธศาสตร์ประจ าปี พ.ศ. 2566 (เฉพาะของสถาบันวิจัยฯ)

รายงานการเบิกจ่าย (ส่วนของสวพ.) เฉพาะเดือนสิงหาคม 2566
งบประมาณที่ใช้ 326,291.47 บาท คิดเป็นร้อยละ 43.62

โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลยั เป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรม บริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน

งบประมาณที่ได้รับจัดสรร  3,000,000 บาท

จัดสรรให้คณะต่าง ๆ 1,751,974.- บาท (ร้อยละ 58.40)

คืนมหาวิทยาลัย 500,000.-บาท (ร้อยละ 16.67)

งบประมาณที่ สวพ.บริหาร 748,026.- บาท (ร้อยละ 24.93)
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 1 (ต.ค.-ธ.ค.)
 งบประมาณที่ใช้ 2,635 บาท  คิดเป็นร้อยละ 0.35
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 2 (ม.ค.-มี.ค.)
 งบประมาณที่ใช้ 63,189.53 บาท คิดเปน็ร้อยละ 7.45
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 3 (เม.ย.-มิ.ย.)
 งบประมาณท่ีใช้ 23,440.00 บาท คิดเป็นร้อยละ 3.12
การเบิกจ่ายไตรมาสที่ 4 (ก.ค.-ก.ย.)
 งบประมาณที่ใช 581,199.47 บาท คิดเปนรอยละ 77.70
งบประมาณที่ใช้ไปทั้งสิ้น 670,464.00 บาท (คิดเป็นร้อยละ 89.63)
งบประมาณคงเหลือ 77,562.00 บาท (คิดเป็นร้อยละ 10.37)
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TimeLine แผนการด าเนินงาน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566
โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัยเป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรม บริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน

2566

ผลลัพธ์2565

ต.ค.-ธ.ค.

2566

ม.ค.-มี.ค.

2566

เม.ย.-มิ.ย.

ก.ค.-ก.ย.

เป้าหมายของโครงการ 2566

เดือนมกราคม
1. ลงพื้นที่ส ารวข้อมูลผลิตภัณฑ์กับผู้ประกอบการในพ้ืนที่จังหวัดปทุมธานี และสระแก้ว
เดือนกุมภาพันธ์
1. PM และกรรมการด าเนินการสรุปโจทย์ ทีม A และทีม B
2. แต่งตั้งคณะกรรมการด าเนินงาน (เพิ่มเติม) รองคณบดีและผู้ช่วยคณบดีดูแลงานวิจัยทกุคณะ

เดือนมีนาคม
1. ประชุมเพื่อคัดเลือกผู้ประกอบการ 14 ผลิตภัณฑ์ และผู้รับผิดชอบผลิตภัณฑ์และทีม 

เดือนเมษายน
1. ชี้แจงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 14 ผลิตภัณฑ์
2. PM น าเสนอ Project Brief และแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์
3. PM และทีมด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ระยะที่ 1 
เดือนพฤษภาคม-มิถุนายน
1. ส ารวจพื้นที่ศึกษาดูงานนอกสถานที่ (มหาวิทยาลยัต้นแบบดา้นการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์)

เดือนกรกฎาคม
1. PM และทีมด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และรายงานความก้าวหน้า
2. กิจกรรม Re-skill / Up skill (วันที่ 3 / 7 / 17 /19 / 20-21 ก.ค. 66)
3. VRU Showcase (จัดร่วมกับหน่วยงานในมหาวิทยาลัย)
เดือนสิงหาคม
1. กิจกรรมจัดประกวดสุดยอดนักขายออนไลน์ (VRU Influencer) 

(วันที่ 16 สิงหาคม 2566)
2. กิจกรรมศึกษาดูงานนอกสถานที่ ณ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์ 

(มหาวิทยาลยัต้นแบบด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์) (วันที่ 9-11 สิงหาคม 2566)

เดือนกันยายน
1. PM รายงานความก้าวหน้าการท างาน ระยะสรุปตามตัวชี้วัดโครงการ
2. การติดตามผลการด าเนินงานฯ ปีงบประมาณ 2564
3. PM และทีม จัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ ์

เดือนธันวาคม
1. ศึกษา ส ารวจ รวบรวมข้อมูลผลิตภัณฑ์ชุมชน จาก พช.  

 จังหวัดปทุมธานี และพช. จังหวัดสระแก้ว
2. คัดกรองและสรุปข้อมูลเบ้ืองต้นของผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัด

 ปทุมธานีและสระแก้ว เพ่ือเตรียมประชุมและลงพ้ืนที่ 

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว

300,000 บาท

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว

สิ่งท่ีด าเนินการเรียบร้อยแล้ว

แผนการด าเนินงานในล าดับต่อไป



โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพ้ืนท่ี วิจัย พัฒนานวัตกรรมบริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน ลงพื้นทีส่ ารวจเก็บข้อมูล

จังหวัดปทุมธานี  ประจ าปีงบประมาณ 2566 กิจกรรม RE-SKILL UP-SKILL
บรรยากาศกิจกรรมการประกวด 

VRU Influencer สุดยอดนักขายออนไลน์



โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพ้ืนท่ี วิจัย พัฒนานวัตกรรมบริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน ลงพื้นทีส่ ารวจเก็บข้อมูล

จังหวัดปทุมธานี  ประจ าปีงบประมาณ 2566 กิจกรรม RE-SKILL UP-SKILL

ผลการประกวด 
VRU Influencer สุดยอดนักขายออนไลน์

คณะครุศาสตร์

ศูนย์สระแก้ว

คณะวิทยาการจัดการ

คณะวิทยาการจัดการ

คณะครุศาสตร์



โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นข้ัวความเจริญเศรษฐกิจเชิงพ้ืนที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรมบริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน ลงพื้นทีส่ ารวจเก็บข้อมูล
จังหวัดปทุมธานี  ประจ าปีงบประมาณ 2566 กจิกรรมส ำรวจพืน้ที่ กำรเข้ำศึกษำดูงำนเเละอบรมเชิงปฏิบัตกิำร



ผลิตภัณฑ์จังหวัดปทุมธานี ก่อนพัฒนา หลังพัฒนา

ผลิตภัณฑ์กล้วยหอมปทุมรัตน์ เป็นกล้วยสด

พัฒนาเป็นสเน็กกล้วยทอด
รสชาติติเห็ดหอม
ต้มย า และปาปริกา้
ปรับบรรจุภัณฑ์ให้ทันสมัย

ผลิตภัณฑ์มะม่วงน้ าดอกไม้ เป็นมะม่วงสด
มะม่วงหนึบ/มะม่วงอบแห้ง
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่
ให้ทันสมัย

ผลิตภัณฑ์รองเท้ายีนส์ เป็นรองเท้ายีนต์ทรงพื้นฐาน

เป็นพัฒนาและออกแบบ
รองเท้าสุขภาพ 
แก้ไขปัญหาอาการ
เจ็บเท้า

ผลิตภัณฑ์เส้นใยบัว เส้นก้ายเส้นใยบัว

ชุดผ้าเส้นใยบัว
ส าหรับชายหญิงและเด็ก 
เพื่อเจาะกลุ่มลูกค้าท่ี
หลากหลายและเพ่ิมมูลค่าสินค้า

โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นข้ัวความเจริญเศรษฐกิจเชิงพ้ืนที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรมบริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน ลงพื้นทีส่ ารวจเก็บข้อมูล
จังหวัดปทุมธานี  ประจ าปีงบประมาณ 2566 กิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์



ผลติภัณฑ์จังหวดัปทุมธำนี ก่อนพฒันำ หลงัพฒันำ

ผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อม
ผ้ามัดย้อมและ
Eco print

เพิ่มเทคนิคการห่มสี 
+ กับ Eco print ใบบัว
ให้สื่ออัตลักษณ์ของ
เมืองปทุมธานี

ผลิตภัณฑ์กระยาสารท บรรจุภัณฑ์เดิม
ปรับบรรจภุัณฑ์ใหม่ 
ให้ตรงกับความต้องการ
ของตลาด

โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นข้ัวความเจริญเศรษฐกิจเชิงพ้ืนที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรมบริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน ลงพื้นทีส่ ารวจเก็บข้อมูล
จังหวัดปทุมธานี  ประจ าปีงบประมาณ 2566 กิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์



ผลิตภัณฑ์จังหวัดสระแก้ว ก่อนพัฒนา หลังพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายมัดหมี่ ผ้าฝ้ายทอมือ
ผ้าถุงสตรี และกระเป๋าผ้าขาวม้า

กระเป๋าถือเป็นชุด
โดยมีการจับคู่กับ
กระเป๋าใบเล็ก

ผลิตภัณฑ์โกโก้
ผงโกโก้ที่ไม่สามารถ
สร้างจุดแข็งหรือความ
โดดเด่นของผลิตภัณฑ์

ปรับปรุงเป็นคาเคาท่ีมี
สารต้านอนุมูลอิสระ มากกว่า
เบอรรี่ 6 เท่า

ผลิตภัณฑ์หมูทอดกระจก หมูกระจกถุงธรรมดา

สู่การยกระดับ
หมูกระจกขึ้นห้าง 
ปรับบรรจุภัณฑ์
และพัฒนาการตลาด

ผลิตภัณฑ์บะหมี่ดักเเด้ไหมอีรี่ จากไหมอีรี่ดังเดิม
สู่การยกระดับไหมอี่รี ่
รสชาติต้มย า ให้เข้าถึงทุกวัย

โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นข้ัวความเจริญเศรษฐกิจเชิงพ้ืนที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรมบริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน ลงพื้นทีส่ ารวจเก็บข้อมูล
จังหวัดปทุมธานี  ประจ าปีงบประมาณ 2566 กิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์



ผลิตภัณฑ์จังหวัดสระแก้ว ก่อนพัฒนา หลังพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ผ้าไหมมัดหมี่
จากผ้าไหมมัดหมี่
ลวดลายอัตลักษณ์
โดยขายเป็นเมตร

สู่การยกระดับกระเป๋า
จากหัวม้วนของผ้าไหม
มัดหมี่ทอมือ

ผลิตภัณฑ์จิเบอรี่ น้ าหม่อนเพื่อสุขภาพ จากน้ าหม่อนท่ีได้รับมาตรฐาน อย.
โดยใช้บรรจุภัณฑ์ท่ีแสนธรรมดา

สู่การยกระดับการพัฒนา
แผนการตลาด 
และบรรจุภัณฑ์

ผลิตภัณฑ์ชาดอกไม้

จากชาดอกไม้ 
ท่ีไม่สามารถอธิบายสรรพคุณ
เพราะไม่มีองค์ความรู้ด้านเคมี
หรือการหาคุณสมบัติ

สู่การยกระดับบรรจุภัณฑ์
และทดสอบคุณสมบัติ
ทางเคมีเพื่อท่ีสามารถ
อธิบายสรรพคุณ

ผลิตภัณฑ์น้ าปลาหวาน จากน้ าปลาหวานสูตรดั้งเดิม
บรรจุภัณฑ์ท่ีขายตามตลาด

สู่การยกระดับน้ าปลาหวาน
ท่ี ใช้สารทดแทนความหวาน
และนวัตกรรมบรรจุภัณฑ์
แบบหลอดเพื่อสะดวกต่อการใช้งาน

โครงการส่งเสริมมหาวิทยาลัย เป็นข้ัวความเจริญเศรษฐกิจเชิงพ้ืนที่ วิจัย พัฒนานวัตกรรมบริการวิชาการ เพื่อพัฒนาสินค้าชุมชน ลงพื้นทีส่ ารวจเก็บข้อมูล
จังหวัดปทุมธานี  ประจ าปีงบประมาณ 2566 กิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์
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